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Sebastian Engström, Institutionen för reklam och 
PR, AD | Maria Åsbrink, Forsbergs, Copywriter | 
Michaela Berg, MarknadsAkademien, Strateg

Hanna Gentzel, Forsbergs, AD | Marcus Sjögren, 
Berghs School of Communication, Copywriter | 
Evelita Zakaityte, MarknadsAkademien, Strateg

Edvin Thungren, HDK-design, AD |Johan 
Sahlström, Forsbergs, Copywriter | Daniel  
Johansson, Berghs School of Communication, Strateg

Niklaz Lönnqvist, Forsbergs, AD | Thomas 
Björk, Hyper Island, AD | Marie-Louise Nowak, 
MarknadsAkademien, Strateg

IBLAND ÄR DET INTE SÅ ENKELT SOM MAN TROR.

Reportrar utan gränser kämpar för 
människor som har viktiga saker att 
säga till omvärlden. 

Många tror att våra medlemmar ska 
vara journalister. Det ska de inte. 

De ska bara tycka att det är viktigt att 
människor kan säga hela sanningen, 
utan att riskera livet.

Bli en av oss på:
www.reportrarutangranser.se

Ord är kraftfulla vapen. De kan störta korrupta makthavare, belysa orättvisor och berätta 
historier om hur det är att vara människa. De ger individer friheten att beskriva sin verklighet 
och nå ut med den till dig. Därför finns också de som vill begränsa friheten att bruka orden. 
Reportrar utan gränser slåss för yttrande- och pressfrihet och beskyddar rätten att ha, uttrycka 
och sprida åsikter. Genom att bli stödmedlem bevakar du journalisternas, bloggarnas och repor-
trarnas rätt att bruka orden. Och din rätt att ta del av dem. www.reportrarutangranser.se

Bevaka 
rätten 
att bruka 
vapen!

48 bevaka stora.indd   1 2010-03-27   13.32
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Karl Risenfors, KY-Akademien, AD | Daniel 
Åhlman, Berghs School of Communication, 
Copywriter | Louise Håkansson, AcadeMedia, 
Strateg

Emmy Kafle, KY-Akademien, Copywriter | Cecilia 
Ahlbäck, AcadeMedia, Strateg

Jesper Stein, Beckmans, AD | Philip Westman, 
Berghs School of Communication, Copywriter | 
Jennie Ericsson, Institutionen för reklam och PR, 
Strateg

Henrik Andersson, Forsbergs, AD | Erik Skoglund, 
KY-Akademien, Copywriter | Ricardo Garcia, 
Institutionen för reklam och PR, Strateg

Sanningen kostar!

Tack Fredrik Gertten för Bananas!*

Yttrandefriheten kan kosta journalister och andra som står för sin åsikt livet. 
Vi vill lyfta fram det andra vill dölja. Tack vare modiga journalister och 
fotografer får vi tillgång till berättelser som annars inte hade fått komma 
fram. Många av dem utsätts för hot och utpressning, andra får betala med 
sina liv.  Som medlem i Reportrar utan gränser bidrar du till att journalisterna 
kan fortsätta att utöva sitt yrke. 

Medlemskapet kostar dig 250 kr per år. 
Det är ett lågt pris för sanningen, tycker vi.

www.reportrarutangranser.se

TALA ÄR SILVER

  
Tiga är skit, släpp sanningen fri. Under 2009 blev 113 människor 
mördade som ett direkt resultat av vad de skrivit eller skildrat. Långt 
fler blev fängslade eller tvingade till landsflykt av samma orsak.

Reportrar utan gränser slår larm och agerar mot alla typer 
av angrepp på yttrandefriheten. Vi skyddar och hjälper
journalister som blir förhindrade att göra sitt jobb. 

För att förbättra vårt arbete i demokratins 
tjänst behöver vi ditt stöd.  

Hjälp oss i kampen, bli medlem  
på reportrarutangranser.se
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Simon Philipson, Miami AD School Europe, AD | 
Johanna Lerström, Institutionen för reklam och 
PR, Copywriter | Denise Sjöholm, AcadeMedia, 
Strateg

Simon Wallhult, Institutionen för reklam och PR, 
AD | Paul Martinsson, Forsbergs, Copywriter | 
Emilia Hedman, AcadeMedia, Strateg

Bora Öztürk, Forsbergs, AD | Henrik 
Callerstrand, Handelshögskolan i Stockholm, 
Copywriter | Axel Dagh, Institutionen för reklam och 
PR, Strateg

Hanna Zion, Forsbergs, AD | Maria Svensson, 
AcadeMedia, Copywriter | Karolina Svensson, 
Institutionen för reklam och PR, Strateg

FÖR 1/3 AV VÄRLDENS BEFOLKNING ÄR TIDNINGEN SLUT HÄR

I en totalitär stat är ledarens ensidiga sanning den enda sanningen. En verklighet för 
nära 2 miljarder människor som i värsta fall riskerar livet om de tänker annorlunda. 
Press- och yttrandefrihet är en mänsklig rättighet men långt ifrån en självklarhet i 
världen. Reportrar utan gränser är en organisation öppen för alla som tror på denna frihet. 
Visa ditt stöd genom att bli medlem.

Läs mer på reportrarutangranser.se

Det du inte vet har du inte ont av.
Ta reda på sanningen!

Reportrar utan gränser är en ideell organisation som arbetar för att stärka 
press-och yttrandefriheten. Just nu sitter 190 journalister fängslade ute i 
världen och under 2009 blev 76 stycken mördade. För 250 kronor om året 
bidrar du till att sanningar och åsikter runt om i 
världen tillåts att lyftas fram i ljuset. Värna om 
fri och oberoende journalistik så att obekväma 
sanningar kommer fram även om det gör ont.
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Carolina Palmqvist, Institutionen för reklam och 
PR, AD | Jacob Isacson, Forsbergs, Copywriter 
| Ylva Weiber Jakobsson, Berghs School of 
Communication, Strateg

Adam Gäfvert, Beckmans, Copywriter | Albin 
Wetter, Berghs School of Communication, Strateg

Christine Jansson, KY-Akademien, AD | 
Jenny Chiem, AcadeMedia, Copywriter | Aron 
Samuelsson, Institutionen för reklam och PR, Strateg

Åsa Törnquist, Institutionen för reklam och PR, AD 
| Arvid Ahnström, Forsbergs, Copywriter | Alex 
Alexandersson, Berghs School of Communication, 
Strateg

Alla har inte yttrandefrihet. Varje år begås övergrepp 

mot demokratin i form av gripanden, misshandel och mord för 

att kväva det fria ordet. Hjälp oss att motverka detta. Läs vad 

du kan göra på reportrarutangranser.se

VA 
FAAN

Du tar nyheterna för givet. Att journalister fängslas och dör 
för att få hem dem till dig är troligtvis bara en flyktig tanke 
bland amorteringskrav, karriärsval och barnpassning.
 Journalister runt om i världen kämpar en ojämn kamp mot 
korruption, våld och orättvisor. Och vad gör du? Du sitter där 
vid frukostbordet och bläddrar till nästa sida. Förstår du inte 
att de behöver dig?

Du måste inte vara journalist för att påverka, det räcker med 
att du är människa. 
 Vi kämpar för en friare värld, kämpa med oss!
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Anna Nguyen, AcadeMedia, AD | Danne Nilsson, 
Institutionen för reklam och PR, Copywriter | 
Annica Sandh, Berghs School of Communication, 
Strateg

Marcus Bergström, Berghs School of 
Communication, AD | Joakim Nihlén, AcadeMedia, 
Copywriter | Christoffer Skogsmo, Institutionen 
för reklam och PR, Strateg

Carl Rapp, Beckmans, AD | Felix Nilson, 
Institutionen för reklam och PR, Copywriter | Sofi a 
Rennerståhl, MarknadsAkademien, Strateg

Maja Johansson, Forsbergs, AD | Kajsa Nyqvist, 
KY-Akademien, Copywriter | Maria Åkerfeldt, 
MarknadsAkademien, Strateg

REPORTRAR UTAN GRÄNSER ÄR EN INTERNATIONELL ORGANISTATION ÖPPEN FÖR DIG 
PRIS/ÅR 250 SEK, € 25, $ 35, £ 20. www.reportrarutangranser.se 

Tystade medier sätter inte bara allas rätt

ur spel utan också demokratin. Hot och 
till en fri och oberoende nyhetsförmedling   

övergrepp mot journalister angår alla.  

punkt
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Johanna Gerdin, Institutionen för reklam och PR, Webbutvecklare | Susanna Svedjeholm, Institutionen för 
reklam och PR, Webb Art Director | Maja Lobas, Berghs School of Communication, Event | Dick Jeppsson, 
Institutionen för reklam och PR, Event | Jessica Broms, Berghs School of Communication, Event | Charlotte 
Haeger, Institutionen för reklam och PR, Spons | Sofia Staaf, Institutionen för reklam och PR, Projektledare 
| Caroline Sellstone, Institutionen för reklam och PR, Art Director | Camilla Stedt, Institutionen för reklam 
och PR, Produktionsledare | Nikola Trtica, Institutionen för reklam och PR, Marknadsföring | Sofia Hilding, 
MarknadsAkademien, Marknadsföring | Victoria Widmark, Institutionen för reklam och PR, Copywriter | Anna 
Odengard, Berghs School of Communication, Spons | Romanela Polutak, AcadeMedia Masters, Marknadsföring      

tack för i år!
Vi i projektgruppen vill tacka för oss. Efter allt hårt arbete är 
det skönt att se ett så lyckat resultat. Vi är verkligen stolta 
över alla våra tävlingsdeltagare!

Projektgruppen har bestått av studenter från Institutionen 
för Reklam och PR, Berghs School of Communication, 
MarknadsAkademien och AcadeMedia Masters. Tillsammans 
har vi utformat tävlingens formspråk och innehåll för att ge 
tävlingens deltagare en minnesvärd upplevelse.

Vår röda tråd har i år varit att uppmuntra nätverkande, både 
studenter emellan och mellan studenter och bransch.

Nästa år är det återigen dags för en helt ny projektgrupp som 
tar över tävlingen och får sätta sin egen prägel på 48h. 
Vi önskar dem lycka till!

Foto: Konrad Augustyniak, www.fotografkonrad.se
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