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Eric Ljunglöf, Forsbergs, AD | Emilie Cammersand, Medie-skolan, Copywriter |
Charlotte Simonsson, SU, Strateg

JURYNS MOTIVERING:
Att tränga igenom mediabruset är en stor utmaning för dagens kommunikatörer – inte minst när 
man ska prata om mindre kända i organisationer och både väcka förståelse och öppna plånböcker. 
48H:s förstaprisvinnare lyckas med just detta. En lagom dos humor, medkännande och en viss 
syrlighet skapar uppmärksamhet utan att vara stötande och engagemang genom att tydligt och 
klart presentera problemet och påvisa en enkel lösning. 

Det är lättare att vara 
handikappad om man 
har pengar

Förutsättningar betyder allt
Idag finns det många svårigheter i ett rörelse-
hindrat barns vardag. Det kan lätt avhjälpas 
med ekonomiska satsningar från kommuner 
och landsting. Genom att anpassa lekplatser, 
skolor, bussar och allmänna utrymmen ger 
man barnen en chans att vara barn på barns 

villkor. För att påverka makteliten krävs pen-
gar, kunskap och vilja. RBU har kunskap och 
vilja, men saknar pengar. 

SMS:a “BARN” till 72940 och ge 50 kr
www.rbu.se

GULD:PRINT
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Jakob Eriksson, KY-akademien, AD | Jenny Larsson, Hyper Island, Copywriter | Mirjam Grari, 
Marknadsakademien, Strateg | Aaron Larsson, SU, Strateg

JURYNS MOTIVERING:
Igenkänning är en av kommunikationens starkaste byggstenar och det har årets andrapristagare 
tagit fasta på. Ett klokt startegiskt val – för genom igenkänning kan vi nå målgrupper som tror att 
de egentligen inte är berörda eller behöver bry sig. I den vardagliga situationen: litet barn möter 
alldeles för stor portion grönsaker – broccoli! - kan alla föräldrar känna igen sig och därmed har vi 
öppnat dörren för fortsatt kommunikation – att ett rörelsehindrat barns vardagliga utmaningar inte 
borde vara större än alla andra barns. 

SILVER:PRINT
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Daniel Koning, KY -akademien, AD | Christian Odelmalm, Forsbergs, Copywriter |
Emma Loberg, SU, Strateg	

JURYNS MOTIVERING:
Den visuella lösningen från vår tredjepristagare visar enkelt och elegant att ett rörelsehinder inte 
sitter i huvudet utan i en kropp som gärna vill men inte kan. Alla barn har spring i benen även om 
benen tänker på annat – enkelheten i tänket, bildlösningen och copyn gör det enkelt för mottagaren 
att förstå och engagera sig. 

BRONS:PRINT
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Niklaz Lönnqvist, Forsbergs, AD | Sophie Hartmann, SU, Copywriter | Lina Stenesjö,	
Marknadsakademien, Strateg		

JURYNS MOTIVERING:
Den strategiska utgångspunkten var att skapa glädje, medkänsla och hoppfullhet kring RBU som 
organisation. Man ska helt enkelt kunna ha kul samtidigt som man stödjer och samlar in pengar till 
RBU. Här enas sponsorer, rörelsehindrade, vuxna och barn i det som barn älskar allra mest – att leka. 
Och leken heter “The Wheelchair Derby”. 

GULD:DIGITALT


