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Grupp 59.
Strategisk plan

Situationsanalys

Vi anser att Reportrar utan granser hittills har lyckats exponera sitt varumirke
relativt vl i och med att manga kdnner igen organisationens namn. En stor andel
av dessa personer vet dessvirre inte vad organisationen stir for utan uppfattar den
som ett fackférbund for journalister. Detta indikerar att Reportrar utan grinser
lider av ett imageproblem. Vi menar dirfor att de nu frimst maste arbeta med att
bibehalla uppmirksamheten frin malgruppen for att direfter kunna positionera
sig pa ratt sitt.

Mailgrupp

Kvinnor och min i dldern 30 till 60 dr, bosatta i storstadsregionerna runt om i
Sverige, med vana att lisa en morgontidning. De har ett genuint intresse av att
hélla sig uppdaterade om vad som hinder runt om i virlden.

Malsittning

* Fa bort stimpeln som facklig organisation for journalister.
* Visa vad organisationen star for.

* Attrahera nya medlemmatr.

Idé

I dagens DN/ GP/ Sydsvenskan fir du som vanligt bara halva sanningen.

Tidningen som nidmns i texten kommer att anpassas efter den tidning annonsen
visas 1.

Strategi

Vart fokus for utformadet av annonsen har varit att pa ett tydligt sitt klargbra att
organisationen arbetar for press- och yttrandefrihet, nigot som inte bara berdr
journalister utan samtliga manniskor virlden 6ver med demokratiska virderingar.
Idén grundar sig f6ljdaktligen i att inskrinkande av dessa minskliga ritticheter
leder till att hela sanningen om vad som sker runt om i virlden inte kan redovisas i
medier. Ofta framkommer endast halva sanningen. Vi anser att annonsens copy pd
ett tydligt sédtt belyser detta problem.

Eftersom malgruppen finner ett stort virde i att halla sig uppdaterad sa menar vi

att de kan relatera till detta och annonsen bér ddrfér skapa ett intresse och engage-
mang hos dessa personer. I och med att annonsen ér tinkt att tryckas i tidningarna
DN, GP och Sydsvenskan vill vi dven framhalla en tydlig koppling till tidningarna i

annonsen.

Eftersom att annonsen kommer att behdva revideras beroende pé tidning inser vi
att detta skulle kunna leda till eventuella problem. Vi tror dock att dven tidnin-
garna virderar press- och yttrandefrihet och dirfor girna vill medverka till en
torbttring,



