Hyresgastforeningen valde morgonpressen
under majmanad och lyckades 6ka kunskapen
om och hoja den positiva installningen till

“hyrestaket”.

Hyresgastforeningen ville paverka beslutsfattare och
“vanligt” folk om varfor hyrestaket ska bibehéllas.

"Vi har under flera ars tid arbetat internt med hur vi ska kommunicera vara
karnfragor. Internt definierade vi hyrestaket som en av de viktigaste fragor som
vara medlemmar vill att vi driver. Vanligtvis arbetar vi med PR direkt till
medierna, men i dessa valtider har det varit svarare att arbeta via denna kanal.
Istéllet valde vi det medium som vi tycker &r mest trovardigt och dar vi pa ratt satt
kan kommunicera vara viktiga budskap bade till politikerna och vanligt folk”,
sager Peder Palmstjarna, Informationsdirektér pa Hyresgéstféreningen.

De kreativa I6sningarna, signerade reklambyran ANR BBDO, var framst riktade
till Sveriges politiker. Hyresgastféreningens malsattning var dels att paverka
politikerna att vilja behalla hyrestaket, dels att 6ka kunskapen om hyrestaket hos
Sveriges befolkning.

Redan den 18 maj svarade Fredrik Reinfeldt i Aktuellt att moderaterna star
bakom bruksvardessystemet och systemet med hyresférhandlingar och att det
inte &r aktuellt att ta bort hyrestaket. | Citypaketets kampanjuppféljning i
storstdderna kunde man dessutom se att 12% har blivit mer positiva efter
kampanjen. Idag &r 60% positiva till hyrestaket. Aven malet om 6kad kunskap
har 6kat med fantastiska 32%.

DET AR RESULTATET SOM RAKNAS:

For att taket pa ett hus ska
slitas bort krévs vindar pa
uppat 28 sekundmeter.

For att hyrestaket ska slitas
bort kan det racka med en
svag medvind for Reinfeldt,
Leijonborg, Hagglund och
Olofsson.

i Hyresgastforeningen

Harmed vill vi uppméarksamma
Moderaterna, Folkpartiet,
Centerpartiet och
Kristdemokraterna pa nagra
grupper som vill behalla
hyrestaket: moderater,
folkpartister, centerpartister
och kristdemokrater.

i yresgastoeningen

Det finns fortfarande

1,4 miljoner oséakra valjare
att vinna. Av dem bor 6ver
400 000 i hyresratt.

Hur blir det med hyrestaket,
Reinfeldt, Leijonborg,
Hagglund och Olofsson?

4 Hyresgas

KAMPANJFAKTA: Kund: Hyresgastforeningen. Ansvarig hos kunden: Peder
Palmstjarna, Informationsdirektér. Reklambyra: ANR BBDO. Mediebyra: Vizeum.
Kampanjperiod: 18-31 maj 2006. Mediemix: Helsidor i DN, GP, Sydsvenskan

Citypaketet

N, GP, SYDSVENSKAN

+ 12% BLEV MER POSITIVA TILL HYRESTAKET!

+ 60% AR POSITIVA TILL HYRESTAKET NU!
+ 32% FLER VET VAD HYRESTAKET INNEBAR!




